My Start-Up
REICHWEITE
Marketingmassnahmen
Passt Anzahl und Inhalt der Massnahmen an eure Kanäle an.
Social Media
Instagram: Fertige Projekte, Reels, Stories, Behind-the-Scenes, Vorher/Nachher-Vergleiche sowie Einblicke in Materialien und Designentscheidungen.
LinkedIn: Fachcontent, Projektvorstellungen, Case Studies, Unternehmensnews und Einblicke in unsere Arbeitsweise. Wir zeigen insbesondere, wie wir verschiedene Spezialist:innen koordinieren und aus unterschiedlichen Disziplinen eine gemeinsame Lösung entwickeln.
YouTube: Hochwertige Projekt-Dokumentationen, Imagefilme und Interviews. YouTube dient als vertiefendes Medium, um komplexe Projekte und unsere ganzheitliche Arbeitsweise zu zeigen.

Content & Reels
Instagram: fertige Projekte, Reels, Stories, Behind-the-Scenes, Vorher/Nachher, Material- und Designentscheidungen
LinkedIn: Fachwissen, Unternehmensnews, abgeschlossene Projekte, Prozesse, Zusammenarbeit mit Partnern
YouTube: Imagefilme, Projekt-Dokumentationen, und ausführliche Einblicke in einzelne Projekte
Website: Portfolio, Leistungen, Team, Referenzen und direkte Projektanfrage
Content-Ziel: Unsere Kompetenz sichtbar machen, Vertrauen aufbauen und zeigen, welchen Mehrwert die Zusammenarbeit mit einem Anbieter für Architektur, Interior, Branding und Signaletik aus einer Hand bietet. 

Print & Events
Da unsere Zielgruppe stark aus B2B-Kund:innen besteht, kombinieren wir digitale Kommunikation mit persönlichem Networking.
· Projektportfolio / hochwertiges Lookbook für Kundentermine und Akquise
· Visitenkarte + QR-Code zum Portfolio
· Präsentationsmaterial im einheitlichen Corporate Design
· Lokale Präsenz durch Plakate oder Beschriftungen an realisierten Projekten
· Teilnahme an Architektur-, Bau- und Immobilien-Networking-Events z. B. BARK Zürich, Swissbau, ARCHITECT@WORK, Swiss Circle
· Eigene Events organisieren (kurzen Führung durch das Konzept, Apéro Networking)
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